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Oldtimer-IG Deutschland

fiir klassische Automobile

- Alle bekannten Skodaembleme in der Ubersicht
- Eine unendliche Geschichte... die lange dauernde
Restaurierung eines Skoda-Oldtimers




Die Skodalogos und wissenswertes dazu.

Viclav Laurin und Viclav Klement griindeten 1895 eine Firma zur Produktion von
Fahrriidern.

Giegen Ende 1895 begann man in der Maschinenfabrik in Miada Boleslav mit der
Produktion von Fahrriider { Veloziped ). Spiter wurden auch Motorriider gefertigl.
Obwohl wichtige Bestandteile aus dem Ausland importicrt wurden, meistens aus
England, verwendeten Laurin & Klement, die im damaligen Vielvilkerstaat
Oesterreich-Ungarns Handel betrieben, den patriotischen Namen Slavia. Mit den
Lindenblittern wiihlten sie ein typisches Zeichen fir ihren tschechisch-bohmischen
Hintergrund. Der Name Slavia wurde in der Folgezeit auch fiir motorgetrichenc
Fahrriider benutzt.

Ungliicklicherweise gibt es keine genauen Nachrichten dariiber, wann das Laurin &
Klement Symbol den Namen Slavia ersetzte, Es muss schon vor 1904 gewesen sein.

In diesem Jahr sah man es an Dreiriidern, die in Mlada Boleslav hergestellt wurden. Auf
jeden Fall erschien es auf dem ersten Auto von L. & K, der Voituretta, von der vor Ende
1905 nur 2 produziert wurden.




Bei diesem neuen, speziellen runden, mit einem Lorbeerkranz umwundenen Emblem
kisnnen wir nur dic Hintergriinde vermuten. Da Klement ein solch dynamischer und
hervorragender Geschiiftsmann war, wird er wohl die 1dee gehabt haben, das
Firmenzeichen mit einem Lorbeerkranz zu umgeben, dem Symbol der Sicger und
Gewinner in fritheren Zeiten. Vielleicht stand aber auch der Name seines besonnenen
Partners, des hervorragenden Ingenieurs Laurin Pate. In der Zeit um 1900, in der
Aufschen erregende Art Nouveau Kreationen erschienen, war es leicht einen guten
Grafiker zu finden und das Design war schnell fertig. Nomen est Omem Das besondere
steckte schon im Namen. Der Lorbeerkranz des Sieger passt zweifellos gut in die
Geschichte von L & K.

Irgendwann zwischen 1915 u. 1920 schuf Magli¢ das Design des stilisierten
Indianerkopfes mit fiinffedrigem Kopfputz und runder Zierschnalle. Hauptsiichlich in
den 20er Jahren wurde das neue Symbol spalhaft als Indianer beschrieben.

.

_: . ; !
¢ TR o= — !
U e 3,
4 . i
|[' L B i — '
‘-'l"h.. F, - .
[ | - -l
b ) =

Am 15. Dez. 1923 wurden in Pilsen zweiVersionen des Skoda-Emblems als geschiitztes
Warenzeichen eingetragen. Das erste zeigte einen gefliigelten Pfeil mit 5 stilisierten
Federn und dem Namen Skoda in einem Kreis. Das zweite einen gefliigelten Pleil mit
drei Federn, Die Pleile in beiden Emblemen zeigten nach rechts und sind in der Farbe
blau auf weillem Hintergrund gehalten. Die erste Version erschien zwischen 1924 u.
1925, danach setzte sich das dreifedrige Design durch und blieb bis heute praktisch
unveriindert.




Bis 1926 blieb das L & K Emblem suf der Verkleidung des Kiihlergrills der Wagen aus
Miada Boleslav. Dann trugen die neuen Produkie nur das Skoda-Emblem, so wie es ein
Jahr nach der Ubernahme durch Skoda abgesprochen war. Verbunden ist damit eine
ziemlich geheimsnissvolle Geschichte die den Ursprung des gefliigelten Pfeils beschreibt,
der noch heute das Emblem von Skoda ist. Man nimmt an, dass er auf eine Idee von T.
Magli¢ zuriickgeht, Skodas Verkaufsdirektor, der von einem der Diener der Familie
Skoda inspiriert wurde, einem Indianer, den Firmenchef Skoda ven eiher
Geschifisreise aus Amerika mitgebracht hatte.

Obwohl es hischst unwahrscheinlich ist, dass das grafische Design vom Skoda Logo die
Arbeit cines Amateurs ist, blieb der Schpfer unbekannt. Manche glauben, dass die
filhrenden tschechischen Bildhauer Otto Gutfreund oder Otakar Spaniel das Design
schufen. Allerdings ist einer Anzahl historischer Dokumente eher zu entnehmen, dass
das Logo wahrscheinlich das Ergebnis eines Wetthewerbs ist, der von Skodas
technischem Direktor in Prag, Dr. Sykora organisiert wurde. Auf ihn geht der Plan
cines cingetragenen Warenzeichens zuriick
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Die iibliche Erklirung der Elemente ist wie folgt: Der grolic Kreis symbolisiert
umfassende fehlerlose Produktion. Der Globus fiir die Welt, der Fliigel ( auch :l-i_
Zahnrad gedeutet ) fiir technischen Fortschritt, Produktionsumfang und weltweiten
Verkauf, der Pfeil fiir fortschrittliche Produktionsmethoden und gqualititvolle +
Herstellung, der kleine Kreis oder das Auge fiir Priizision, technisches BewuBtsein und

Visionen.




Am 16. April 1991 kaufte Skoda die Rechte des geschiitzten Warenzeichens allein fiir
die PKW-Produktion. 1993 fiihrte der PKW-Hersteller aus Mlada Boleslav
unterschiedliche neue Firmenfarben schwarz und griin ein, und verlich damit dem
Warenzeichen noch griBere Originalitiit.

Schwarz symbolisiert Skodas Tradition eines Jahrhunderts, griin verkirpert die
Aufmerksamkeit die auf die neuen Aspekte unserer Zeit gerichtet ist. Griin identifiziert
sich sowohl mit dem neuen Gedanken des Umweltschutzes, des resyclings von
Rohstoffen, als auch umweltfeundlicher Produktion. So repriisentriert griin das am
chesten identifizierbare nene Skodamerkmal in seiner Verbindung mit Her
Volkswagengruppe im internationalen Wetthewerb.

Von Beginn an hat der nese Skoda Felicia eine besondere Version des berithmten
Skodalogos getragen. Lorbeerblitter umgeben den gefliigelten Pleil, um die 100-jiihrige
Tradition seit der Firmengriindung zu betonen. Das ovale Warenzeichen von 1925-29
zeigte die Lorbeerbliitter um Erfolg darzustellen. Noch heute dient es dazu Skodas
Ehrgeiz nach weltweitem Erfolg fiir seine Wagen auszudriicken.

AnliBlich des 100. Jahrestages der Automobilproduktion in Mlada Boleslav erteilte
Skoda die Anweisung ein Geburistagszeichen zu kreieren. Die iiblichen Symbole wurden
erginzt mit Lorbeerbliittern, die fiir aullergewdhnliche historische Tradition und
wirtschaftlichen Erfolg stehen. Die Zahl 100 mit dem englischen Zusatz Years steht in
der Mitte des Zeichens. Hier wurde englisch als die am meisten gebrauchte
internationale Sprache verwendet, um die weltweiten Qualitiiten des
Automobilherstellers in Mlada Boleslav zu untersireichen.




